Liquid Death:
Your

Come l'acqua piu "cattiva’ del mondo ha riscritto le regole del posizionamento

culturale. Report Intelligence by Zside.



® Mentre i competitor vendono benessere e
purezza in bottiglie trasparenti, Liquid
Death ha fatto Zoom Out sul mercato.

@ Hanno identificato la stanchezza verso il
marketing patinato e hanno risposto con
. un'estetica aggressiva e punk.

® Non vendono acqua.

Vendono intrattenimento radicale.

 Zside



1 - 3 h,;"f Vi \\\\ _ 'Ll. ) i
% ’ 'i\ . & , \
/ i‘ '\ \
}
: ' I ' ‘ iy /
\ I" ‘/,' "
L4 4 4 / : / N
i‘ Vi -~ (\\ |

//..

’

- Formavs Categoria

o Lattine Tallboy da 500ml che
Y richiamano birre e energy

Coerenza Totale

Linguaggio Crucdo

Naming provocatorio e
storytelling metal. Non cercano
approvazione, cercano
attenzione immediata.

Dalla missione ambientale
(Death to Plastic) ai video
social: ogni punto di contatto
e un glitch nel sistema.

SERRRI S S e



Y .

g eer

= [.l._ ey SRR BTNy

e
LY & e

OLTRE IL CONSENSO

Essere rilevanti per qualcuno significa accettare
di non piacere a tutti.

Liquid Death € un brand polarizzante per scelta.
Questa “fede nel posizionamento” crea una
community ultra-fidelizzata che non compra solo
acqua, ma sposa una filosofia di ribellione.

“Il budget non e nulla senza una
chiarezza strategica brutale.”
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Non e Creativita,
e Metodo.

"Il successo non dipende dalla follia creativa, ma da una lettura lucida

della saturazione del mercato."
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