


MEDIA BUYING VS PROPAGAZIONE

Nel 2026, la differenza non è "quanto è bella" una campagna, ma 

quanto è trasmissibile. Skittles ha smesso di comprare spazio per 

comprare storie.



Skittles ha trasformato lo spot in un evento dal vivo: 

un'esecuzione esclusiva alla porta di un fan.

Non è una trovata creativa. È una mossa di 

distribuzione.

Uno spot TV compra esposizione. Un evento compra 

un episodio che nasce per diventare clip, 

conversazione e copertura organica.

LO SPOT "ALLA PORTA"



UNA RIGA
Se un concetto sta in una sola frase, lo puoi 

raccontare senza fatica. La densità narrativa 

batte la scenografia.

UN FRAME
Se un'immagine è autoesplicativa, la puoi 

condividere senza spiegare. È l'unità minima 

della conversazione online.

REGOLA: UNA RIGA, UN FRAME










